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/Zabavajte se, nam je rekel Sef v Ameriki

Robert LeSnik: »Vsakemu avtomobilskemu oblikovalcu je najvecja nagrada videti lastni dizajn na cesti oziroma v garazi.«

Karierna zgodba Roberta Lednika je
klasicna folklora z napako. Nadarjene-
ga mladenica so zavrnili na sprejemnih
izpitih na slovenski likovni akademiji,
Studij je zato dekonéal v Nemdiji, na
univerzi v Pforzheimu, ki edina v tej
drzavi omogoca studij oblikovanja
transportnih vozil. Po vsakoletni praksi
med studijern se je zaposlil pri Volks-
wagnu, kier je kmalu prevzel vodenje
oblikovalskega tima, Pod njegove roko
je nastala uspednica, zadnji passat, leta
2005 je oblikoval tudi njegovo kara-
vansko razli¢ico ter coupe cabriolet
EQS inleto poznele, ko so mu podelili
naslov Oblikovalet leta, tudiVolkswag-
nov sshowcar« IROC; podpisal je tudl
novi model (schirocca) VW Scirocco,
Septembra pa bodo na ogled novi
rodeli tovarne Kia, kajti Robert Lesnik,
rojen v Mariboru, zdaj vodi oblikoval-
sko ekipo v druzbi Kia Motors.

Klasicen beg vrhunskih mozga-
nov? Kakor za koga. Gotovo vodstvu
Volkswagna ni vseeno, da se izgubili
dizajnerja, ki je poZel vrsto medna-
rodnih nagrad. Medtem si v druzbi Kia
Motars zanesljivo manejo roke: dobili
so vrhunskega dizajnerja zunanje ob-
like z ekipo, ki je vsak mesec vedja.
Zdaj nove modele Kiinih karoserijskih
razli¢ic v Frankfurtu rige Ze dvajseterica,
pravi Lesnik.

»Slovenci nimamo avtomobilske
industrije. Vsaj ne tistega dela, ki se
ukvarja z razvojemn. Dizajn, torej maje
delovno okolje, spada na ti. podrogje
research & developrnent in s term se v
Slaveniji ne dasluziti kruha. Odloéitey,
iti v tujino, je bila zame le logicen in
konsekventen korak. All je ta tujina
Nemcéija, Japonska ali Amerika, je
bilo zame - vsaj na zacetku — prece
postranskega pomena. Bistveno za
vsakega zacetnika je, da pride »no-
tere, da pride v oblikovalski studio, da
spozna ljudi, da ga ljudje spoznajo.
Preden sem naredil sprejemne izpite
v Nemdiji, sem se akfivno pripravijal
(uenje jezika) za Studij v Italiji. Na
koncu je vendarle previadal precej
prakticen razlog za odhod v Nemcdijo
= Studijski semester je bil, v primerjavi
z Italijo, prakticno zastonj. Je pa tudi
res, da sta mi nemska natancnost in
dovrienost zelo blizu. Véasih imam
obcutek, da sem celo bolj natancen

Robert Lednik: »Vsak dan si mislim, da imam presneto sreco, da delam,
kar me veseli. In da za to dobim Ze denar, neverjetno.«

kot Nemci sami« je o zgodbi, zakaj
je zapustil naso drzavo, prizanesljivo
povedal Robert Lednik.

Pri druzbi Kia Motors ste po novem
prevzeli vodenje ekipe za zunanyji
dizajn avtomobilov, ki prihajajo s
tekocega traku te tovarne. Kaj dela
vasa ekipa ta hip?

Prav zdaj se ukvarjamo z oblikova-
njem prakticno celotnega avtomabil-
skega programa. Ne samo naslednikov
abstojecih modeloy, temved delamo
tudi na popolnoma novih projektin,
ki bodo, s predstavitvijo v naslednjih
letih, igrali kljuéno viogo pri pove-
Cevanju atraktivnosti znamke Kia in,

seveda, pridebivanju novih kupcev.,
Poleg centrale v Koreji, novega de-
sign studia v Kaliforniji fodprt junija
2008) in studia na Japonskem, je Kia
Eurape Design Center v Frankfurtu
eden od pomembnih stebrov nasega
oblikovanja.

Menite, da ima oblikovalec pri di-
zajniranju korejskih avtomobilov
bolj proste roke kot pri evropskih
avtomobilih?

Vsekakorima oblikovalec bolj proste
roke priznamki, ki (3e) nima ustaljene
in moéne identitete v designu, kar ne
velja le za avtomabilske proizvajalce.
Priavtormobilskih znamkah z dalgolet-

notradicijo se je ta identiteta s ¢asom
bolj ali manj, razvila. Nasa ekipa je tako
reko na zaletku te potl. In ravno to
dejstvo je kat nepopisan oziroma ne-
porisan list za nas, oblikovalce.

Kaj odlikuje cbliko dobrega korej-
skega avtomobila?

Design dobrega korejskega avto-
mobila odlkuje to, kar odlikuje design
dobrega avtomobila nasploh: torej
priviacno zapakirana funkcionalnost.
Casi delitve aviomobilskega designa
po »nacionalnosti« so ze dolgo mimo.
Italijanski design je, na primer, vedno
veljal za Sportnega. Dvomim, da
daries na svetu obistaja aviomobilskl
proizvajalec, ki bi za svoje produkre
trdil, da niso 3portni. Je pa res, da so
bili pred nekajleti korejski avtarmaobili
za marsikoga precej nekonkurencno
oblikovani in glavni razleg za njihov
nakup ni bila ravno oblika. Danes, kot
dokazujejo prodajne Stevilke, ni ved
tako in se marsikdo odlo¢i za nakup
nasega, Kiinega avtomaebila (tudi)
zaradi privlacnega videza,

Septembra naj bi stekla serijska
proizvodnija Kiinega modela soul,
ki ste ga prvi¢ predstavili na letos-
njem salonu v Zenevi. Za kaksen
oblikovalski zalogaj gre?

V treh razli¢icah - diva, burner, se-
archer—smo model soul najprej pred-
stavili na letoénjem salonu v Zenevi,
medtem ko bo serijski avto na ogled
septembra na salonu v Parizu,

V nasem studiu v Frankfurtu smo
bili torej odgoevarni za oblikovanje
teh treh Studij (mene so zadolzili za
zunanjost), ki nakazujejo potencial
individualizacije modela soul. Serijski
avto bazira na konceptnem avtomobi-
lusoul, ki je bil oblikovan v ameriskem
oblikevalskem studiu in predlani pred-
stavljen v Detroitu. Za serijsko izvedbo
so bili zadolzeni v Koreji. Vse skupaj je
precej dober primer sodelovanja treh
oblikovalskih studiev.

Ste tako globoko vavtomobilskem
dizajniranju, da vas ne mika obliko-
vati $e kaj drugega? Na kateri tocki
se ustavijo vasi oblikovalski cifji?
Trenutno mi je moje delo - e ved-
nointudi po 10 letih — v veliko veselje
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in vsak nov projekt nav izziv. Dokler
bo tako, o spremembi smeri oziroma
o oblikovanju drugih produktov ne
razmisljam. Avtornabilski design tudi
v prihodnosti ne bo dolgocasen. Avto-
mobil, kakrsnega poznamo, je danes
celo na eni od vedjih prelomnic — Ze
sama cena nafte bo zahtevala revolu-
cijo. In bitl aktiven del te revolucije je
najvecii izziv.

Koliko pa je »prostora«za oblikoval-
ske izzive pri snovanju novih mode-
lovavtomobilov, saj kupca zanima
tudi to, kaj je pod pokrovom?

»iNa lestvici razlogov za nakup avto-
mobila zaseda dizajn eno visjih mest,
pogosto je celo prvi razlog za nakup.
Najboljsi primer sem sam: pred leti
sem kupil alfo romea, ne da bi se z
avtomobilom prej sploh peljal. Pre-
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avtorsko podpisali na prejSnjem
delovnem mestu, a ste koncern
VW zapustili.

Nedvomno je stil mojih del eden
bolj sportnih, samozavestnih, A vsaj
na zacetku ni bilo tako. Zanimivo je,
da so bili moji predlogi uspedni in
50 hili izbrani za serijsko proizvodnjo
gele potem, ko se je zamenjal vodja
oblikovanja v Volkswagnu. Predhod-
nikov moto je bil, da VW z obliko ne
sme provocirati. Napake naj delajo
drugi. Popolne stvari, tiste brez napak,
so neviralne, ne polariziraje, DrZi, da
ostajajo dalj casa moderne — ampak
avtomobilise ne delajo za veénost. Cez
&tiri ali pet let pride na trg nov model,
Danes je lahko tudi Volkswagnav
dizajn malce bolj moden, man] kla-
sicen. Dober primer za to je njegov

Oblikovalski tim iz Frankfurta — drugi z desne je Robert LeSnik, v sredini
je Gregory Guillaume, vodja KIA Europe Design centra v Frankfurtu.

prosto zato, ker mi je avio ugajal - po-
polnoma emocionalna odloitev. Vs
drugi, predvsem racionaini dejavniki,
so bili takrat nepamembni. Ne samo
avtomobilski proizvajalci, tudi druge
panoge industrije se téga v zadnjem
¢asu zavedajo in temu primerna je
vloga oblikovanja in oblikovalskega
oddelka v podietju. Nad moto je: naj-
prej narediti zapeljivo oblike; potem
pa se potruditi, da gre, po moZnosti
nespremenjena, v serijsko izdelavo. 5
tem mnenjem oblikovalc pri drugih
oddelkih v podjetju seveda nismo
najbol] priljubljeni. Naj zveni e tako
arogantno, a dejstvo je, da so rezultati
takénega pristopa najbolj uspesni. Naj-
bolj§i primer so nedvomno konceptni
avtomobili - showears - ki so navadno
produkt izklju¢no dizajna in necmeje-

ne domisljije.

Prav obliko taksnega avta ste

bi bil taksen dizajn za VW netipicen,
celo nezazelen.

Kaksna oblikoevna razlicica pa je ti-
sta, ko na koncu recete »to je to«?
Sem bolj prakticne narave, zato
cenim uporabnost karavanskih izve-
denk (»station-wagon«), Ampak tistih
bolj sportnih, prasim, ne Skatlastih.
Ravno dovolj prostora za otrodki sedez,
gorsko kolo, smudi. Van je zame Ze
prevelik. Silhueta avtomobila je zelo

Skica avtomobila kia soul, ki ga je Kia Motors v treh razlic¢icah predsta-

vila na letodnjem salonu v Zenevi.

pomermbna, trenutno bi bil moj ideal-
ni avto morda volkswagnov scrocco.
Pa ne samo zatg, ker sem se s tem
avtomobilom sam ukvarjal. Predvsem
zaradi prakti¢ne narave ti. shooting-
brake karoserijske izvedenke. Kar v
bistvu ni ni¢ drugega kot zelo Sporten,
dvovratni karavan. Moj osebrii favorit
med serijskimi avtomabili na splosno
pa je porsche 911 (997, aktualni mo-
del). Pri predhodnikih me je na vsakem
modelu nekaj motilo, aktualna carrera
pa je (skoraj) popalna.

Na fotografiji oblikovalskega tima
Kie Motors ne vidimo nobene zen-
ske. Nakljucje? Je tudi oblikovanje
avta v moski domeni?

Na vprasanje, zakaj so v oddelkin
avtomobilskega zunanjega oblikova-
rja po svetu Zenske v manjsini ali pa
jih sploh ni, nimam pametnega od-
govora.V nasprotju z oddelkiza barve
in materiale (Color & Trim), kjer delajo
skoraj izkljuéno zenske. Tudiv oddelkih
za notranje oblikovanje so Zenske pre-
cej dobro zastopane. Verjetno Zenske
na zunanjo obliko avtorncbila gledajo
drugace kot moski, verjetno bolj cenijo
skrito kakovost, mi, moski, pa se pusti-
mo slepiti z velikimi platisci in Sirokimi
gumami.Vsaj v mojem zakonu je tako..

Kia Motors s sloganom »presenetljiva moc«

Kia Motors je s 40.000 zaposlenimi in 3800 distributerji (od tega v Evropi 2000) v 167 drzavah
ter itirinajstimi tovarnami v osmih drzavah postala Sesto najvecje avtomobilsko podjetje na
svetu. Letni prihodki znasajo tez 17 milijard dolarjev. Pradaja presega 1,4 milijona vozil na
leto. Kia Motors premagujeizzive 21. stoletja s korporacijskim sloganom »Power To Surprise«
in se ob nenehnih avtomobilskih inovacijah prilagaja najzahtevnejsemu delu svetovnega
avtomobilskeqa trga. Kiine modele v Sloveniji trii podjetje GKAM, ki zlasti v zadnjih letih

belezi naglo prodajno rast.

Pri odlocitvi kupca, kateri avtomo-
bil bo izbral, strast po navadi pre-
maga celo komaj dosegljivo ceno.
Katera strast pa vodi oblikovalca pri
novem projektu?

Marsikdo ima Zeljo nekega dne vozi-
ti dolo¢en, navadno zelo $porten avto-
mobil z moénim motorjem. Navadno
celo model italijanskega proizvajalca,
po moznosti rdece barve. Tudi to je
lahko za nekoga strast. Zame je strast
oblikovati avtomobile, niti ne toliko
voziti jih ali imeti v svoji garazi. Imam
presneta sreco, da lahko delam, kar mi
je v veselje. To je najbolj pomembne
— opravljati delo z veseljern. Pred leti
sem se vrnil iz Amerike, kjer sem pre-
Zivel eno leto v VW Design centru v
Kaliforniji. Ob vsakerr zacetku novega
projekta nam je $ef rekel preprosto:
»Have funl« In to je moja strast.

Ali nima ta strast tudi zavorne
utezi —rokiza dokoncanje projekta,
zahteve proizvodnih inZenirjev,
zasnova podvozja...? Kako pre-
magujete stres?

Ljudje me vedna znova sprasujejo,
kaksen je moj recept proti stresu.
Stres? Vsak dan si'mislim, da imam
presneto sreco, da delam, kar me
veseli, In da za to dobim %e denar,
neverjetno. Ob takénem opravilu je
zame stres, vsaj za zdaj, neznanka.
Vsakemu aviomobilskernu oblikovalcu
je najvedja nagrada videti lastni dizajn
na cesti oziroma v garaZl. Govorimo o
kreativnem delu in vedina ga ne bo
nikoli ugledala luci javnosti, kupec pa
ga ne bo imel priloZnosti komentirati
ali celo v kakrsni koli obliki uperabljati.
Vendar je to del, ki sodi zraven in ga
znas z leti izkudenj bolje sprejeti.

Peter Mirkovic
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