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НАВИГАЦИЈА

НА Међународном сајму аутомо-
била у Београду нови модел 
"ситроен Ц3" је побрао многе 
награде и признања, а како кажу 
у "Автонови КАБ" увознику 
"Ситроена" за Србију, овај модел 
је био и један од најпродаванијих 
на сајму.

Жири "Аутомобилског формaу" 
састављен од професионалаца 
из различитих области које се 
баве ауто-индустријом био је јед-

ногласан, па је освајач аутомо-
билског "Оскара" као најбољи 
аутомобил 2017. године у Србији 
"ситроен Ц3".
На манифестацији у Свечаној 
сали Београдског сајма награде 
је уручио Александар Вулин, 
Министар за рад, запошљавање, 

борачка и социјална 
питања, који је и сам 
добитник специјалног 
признања.
"Ситроен Ц3" проглашен 
је и за "ЕКО аутомобил" у 
Србији за 2017. годину . 
Према свим референт-
ним перформансама, 
као што су потрошња 
горива, емисија штетних 
гасова, могућност реци-
клаже, бука, запремина 
и снага мотора. На прије-

му у Свечаној сали Београдског 
сајма, награду је уручио дирек-
тор Агенције за заштиту животне 
средине Филип Радовић.

"АПАТИНСКА пивара" је у окви-
ру кампање "Кад пијем, не 
возим", а у сарадњи са Асоци-
јацијом аутомобилских нови-
нара Србије, за све посетиоце 
53. Међународног сајма ауто-
мобила припремила актива-
ције које имају за циљ да 
допринесу подиза-
њу свести возача и 
осталих учесника у 
саобраћају о 
важности одговор-
не конзумације 
алкохола и ризици-
ма вожње под деј-
ством алкохола.
Током викенда, сви 
заинтересовани су 
имали прилику да 
управљају аутомо-
билом на даљински управљач и 
пређу задату стазу са специјал-
ним наочарима које симулирају 
вожњу под дејством алкохола. 
Осим тога, могли су да, носећи 
"пијане" наочаре, покушају да 
ходају по правој линији и тако 
сазнају како алкохол утиче на 
моћ расуђивања, координацију 
покрета и моторичке способно-
сти.
Кампања коју Пивара спроводи 

већ десету годину 
заредом успела да 
утиче на свест јавно-
сти, а то потврђују и 
резултати анкете. У 
ситуацији када попи-
је "чашицу више", 
већина од 71,4 одсто 
испитаника позове 
такси, прошета до 
куће или позове при-
јатеља. На одлуку да 

не седну за волан, највише утиче 
чињеница да тиме угрожавају 
безбедност у саобраћају (56,9 
одсто), док сваки четврти возач 
има страх од добијања саобра-
ћајне казне или одузимања 
дозволе. Резултат анкете пока-
зао је да је 66 одсто испитаника 
зна колики је дозвољени ниво 
алкохола у крви при вожњи, док 
16,2 одсто испитаника мисли да 
уопште није дозвољен алкохол.

Награде за "ситроен"

"Фијатове" питалице

Заједничка акција 

Компанија "ФКА Србија" је, први 
пут, на 53. међународном салону 
аутомобила у Хали 4 Београдског 
сајма организовала кутак за нај-
млађе посетиоце у којем 
су многобројни малиша-
ни са својим родитељима 
кроз забаву учили о 
безбедности у саобраћају 
и учествовали у наград-
ном квизу.
Дечји осмеси, радост и 
креативност обележили 
су кутак "Аутић" на "Фија-
товом" штанду. Малиша-
ни су се дружили, цртали 
и давали више него занимљиве 
одговоре на питања на тему 
безбедности у саобраћају и здра-
вог живота у квизу "Аутић питали-
ца", који је био намењен деци 
узраста од четири до седам годи-
на, а гласање се вршило искључи-
во дигиталним путем, и то на 
"Јутјуб" каналу FCA Serbia.
Награде је малишанима свечано 
уручио наш познати глумац Све-
тислав Гонцић, који је уједно био и 

домаћин на овом догађају. Треће-
пласирани Матија Божовић осво-
јио је макету модела "фијат 500Л", 
другопласирана Дуња Продано-

вић освојила је ранац за вртић, а 
првопласирани Лазар Бошковић 
добио је брендирани "фијат" 
бицикл.
Подсећања ради, компанија "ФКА 
Србија" је, у сарадњи са Агенцијом 
за безбедност саобраћаја, спрове-
ла, у склопу својих друштвено 
одговорних активновости, велику 
националну кампању Smart Kid, 
посвећену безбедности деце у 
саобраћају.

ЧЕТВРТА ГЕНЕРАЦИЈА "КИЈИНОГ" БЕСТСЕЛЕРА

ОДМАХ после салона 
у Женеви и наша 
јавност је, на тек 

минулом Салону ауто-
мобила у Београду, 
могла да види потпуно 
нови "кија рио" који је 
премијерно приказан 
крајем 2016. у Паризу.

Овај модел је у 2016, 
наравно претходна генера-
ција, продата у сјајном 
"туражу" од 450.000 једи-
ница. То је 15 одсто "Кији-
не" укупне продаје, што 
само по себи говори о зна-
чају овог аутомобила из Б 
сегмента у производњи 
јужнокорејског гиганта.

Четврта генерација 
долази на тржиште са 
новим атрактивним дизај-
ном, изузетном практич-
ношћу, новим безбедно-
сним технологијама и 
функцијама конекције, 
као и са усавршеном упра-
вљивошћу и комфором.

Дизајниран и пројекто-
ван да изађе у сусрет жеља-
ма и потребама широког 
слоја купаца, нови "рио" 
игра значајно растућу уло-
гу у "Кијином" производ-
ном програму. Б-сегмент 
је највећи сегмент на 
европском тржишту, па у 
"Кији" предвиђају да ће 
годишња продаја моћи да 
стане раме уз раме са нај-
продаванијим "Кијиним" 
моделима у Европи - 
"Sportage" i "cee"d".

Прогресивни дизајн 
екстеријера и ентеријера 
новог "рија" водили су 
"Кијини" дизајн центри у 
Калифорнији и Немачкој, 
уз уску сарадњу са кореј-
ским центром у Намјангу.

Нови модел је 15 мм 
дужи од свог претходника, 
и сада има укупну дужину 
од 4.065 мм, док је истовре-
мено 5,0 мм нижи (1.450 
мм). За европске купце, 
нови "рио" нуди осам боја 
каросерије и три различита 
дизајна алуминијумских 
фелни пречника 15 и 17 
инча. "Рио" ће се у Европи 
продавати само у верзији са 
пет врата.

Нови "рио" има и нову и 
модернију кабину, са 

јасним формама и бољом 
ергономијом у односу на 
претходника.

"Рио" је доступан са 
избором две боје ентерије-
ра, црна или сива тканина 
или црна или сива природ-
на кожа. "Црвени пакет" 
нуди купцима "рија" ком-
бинацију црно-црвене 
коже на седиштима у каби-
ни. Достизање високог 
нивоа практичности био је 
кључни циљ "Кијиног" 
развојног и инжењерског 
тима, а као резултат добили 
су аутомобил са најпро-
странијом кабином и најве-
ћим пртљажним просто-
ром (325 литара) у Б-сег-
менту.

Резервоар за гориво, 
који је постављен испод 

задње клупе, има запреми-
ну од 45 литара, што је 2,0 
литра више у односу на 
претходника и обезбеђује 
му 34-58 КМ додатне 
вожње по резервоару 
горива, у зависности од 
мотора.

Нови "рио" погоњен је 
гамом бензинских и дизел 
агрегата, где сваки од њих 
нуди високу ефикасност и 
добра убрзања.

Модели опремљени 
мануелним мењачима 
стандардно имају "Sto-
p&Go" систем у комбина-
цији са бензинским 1,0 
T-GDI мотором (100 КС) и 
1,4 дизел мотором (77 КС) 
који имају "Eco Pack" или 
"Low Fuel Consumption 
(LFC) Pack".

Нарасла тражња за 
мањим моторима довела 
је до тога да је "кија" уна-
предила свој најновији 
т р о ц и л и н д р и ч н и 
1,0-литарски T-GDI мотор.

Купци који се одлуче за 
"рио" са 1.0 T-GDI мото-
ром могу бирати једну од 
две понуђене излазне сна-

ге - 100 или 120 КС.
Мотор са 100 КС има 

потрошњу од 4,5 л/100 км 
(4,3 л/100 км са "Eco 
Pack"; 4,1 л/100 км са "LFC 
Pack"), уз емисију ЦО2 од 
102 г/км (99 г/км са "Eco 
Pack"; 94 г/км са "LFC 
Pack") Јачи мотор са 120 
КС има потрошњу горива 
од 4,7 л/100 км резултује и 
ниску емисију од 107 г/км 
CO2. За још већу еконо-
мичност, Рио нуди 1.4 
ЦРДи дизел мотор са 77 и 
90 КС који има просечну 
потрошњу од 3,7 литара на 
100 км.

Нови "Рио" један је од 
најбезбеднијих аутомоби-
ла у својој класи, доступан 
са напредним системом 
асистенције за помоћ 
возачу (ADAS - Advanced 
Driver Assistance System). 
Нови "рио" има каросери-
ју конструисану од челика 
високе чврстоће и опре-
мљен је мноштвом систе-
ма пасивне безбедности, 
што значи да је спреман да 
буде подвргнут најстро-
жим критеријумима 
безбедности на свету.

Нови "рио" стартовао је 
са продајом у Европи од 
почетка 2017. године, уз 
јединствену фабричку 
седмогодишњу гаранцију 
(до 150.000 КМ). Рио се 
производи у фабрици 
Сохари у Јужној Кореји.

Почетна цена модела 
"рио" је 10.990 евра!
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мм је дужина
4.065

мм је висина
1.450

мм је ширина
1.725

лит./100 км је 
потрошња

3,7

"Рио" помера 
границе

литара запремина 
пртљажника

325


