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Nove (pod)znamke iz znanih logov

Gašper Boncelj

Če se ozremo le nekaj let nazaj, 
se lahko spomnimo, da je Seat ve-
ljal za kronično šibko točko sicer 
finančno zelo uspešne skupine 
Volks wagen. Zadnji dve leti se je 
položaj te španske znamke le iz-
boljšal. Precej je novih modelov, 
npr. ibiza, ateca in nazadnje aro-
na, kar je lani zadostovalo za lep 
poslovni izid. Poslovali so z rekor-
dnim dobičkom in prodali 468 ti-
soč avtomobilov. A še nekaj so do-
dali – nedavno so potrdili prejšnje 
namige, da bodo ustanovili novo 
znamko Cupra. Oznaka cupra je 
bila doslej le dodatek v imenu naj-
bolj športnih izpeljank Seatovih 
modelov. Prva, ki jo bodo prikazali 
samostojno, bo na bližnji razstavi 
v Ženevi cupra ateca, športno nav-
dahnjena različica znanega SUV-a 
s čvrstejšim podvozjem in dvolitr-
skim turbobencinskim motorjem s 
skoraj 300 KM. Ko smo že pri dvo-
litrskih motorjih: Seat je oznako 
cupra prvič uporabil leta 1996, in 
sicer pri zmogljivi različici modela 

ibiza, s čimer so proslavili takratno 
zmago na svetovnem prvenstvu v 
reliju prav v kategoriji dvolitrskih 
motorjev. Cupri ateci naj bi sledili 
drugi dodelani modeli pod novo 
znamko (npr. leon, ibiza), čez nekaj 
let pa menda obstaja možnost, da 
bi Cupra dobila popolnoma samo-
stojen model, ki ne bi bil že znan 
kot seat. Kakor je za Autocar poja-
snil prvi mož Seata, Italijan Luca 
de Meo – pred leti je bil zaslužen 
za nadvse uspešno uvedbo sodob-
nega fiata 500 –, bi utegnila Cupra, 
ki bo cenovno postavljena višje, še 
pred Seatom dobiti pogonski sis-
tem v smislu hibrida ali priključ-
nega hibrida. Cupra se bo kot nova 
znamka tržila tudi v Sloveniji.

Drugi »samostojni« športniki
Seatova odločitev o nadgradnji v 
znamko ni prva doslej. Fiat ima že 
nekaj let športno znamko Abarth, 
z značko škorpijona prodajajo si-
cer v osnovi znana, a še bolj na-
špičena modela, ki nosita ime 595 
in 124 spider turismo. Znamka se 
imenuje po Karlu Abarthu, ki se je 

rodil v začetku prejšnjega stoletja, 
med drugim predeloval izpuhe in 
pri tem sodeloval z Italijani. Ti so 
veliko pozneje vse skupaj obudili 
in ime najprej dodajali na pogosto 
neposrečene športnejše izvedbe 
fiatov, od leta 2007 pa so temu le 
namenili več pozornosti in uvedli 
samostojno znamko. Fiat ne ob-
javlja podatkov, koliko avtomobi-
lov znamke Abarth proda na leto. 
Verjetno gre za dokaj majhne šte-
vilke, nič ni slišati, da bi dodali še 
kakšnega, modeli iz Alfe Romeo 
nekako ne sodijo pod to ime.

Podobno ne vemo, koliko zelo 
športnih avtomobilov RS (Rena-
ut Sport) proda Renault, čeprav 
je posebno megane RS, ki je bil 
lani pripravljen na novo, vedno 
njihova tovrstna uspešnica. Je 
pa Renault lani storil veliko bolj 
smelo potezo, ko je oživil znamko 
Alpine. Za zdaj le z modelom al-
pine RS 110, ki kljub temu, da ga 
izdelujejo v Dieppu, kjer nastaja-
jo renaulti RS, nikakor ne deluje 
kot del nekakšne podznamke, ki 
naj bi se šele razvila, temveč zelo 
samostojno, drugače in privlačno. 

Žal ga tržijo le na nekaterih veli-
kih evropskih trgih, v Sloveniji 
(še?) ne.

Še en primer moramo omeniti 
ob Cupri. Podobno potezo je ne-
davno povlekel švedski Volvo, in 
sicer zdaj snuje samostojno znam-
ko Polestar. Polestar, ki smo ga 
tudi v teh krajih že spoznali po si-
nje modrih zmogljivih izpeljankah 
Volvovih modelov (npr. volvo S60 
polestar), je bil najprej zamišljen 
precej klasično športno, saj ime iz-
haja iz nekdanjega podjetja za do-
delavo športnih avtomobilov, zdaj 
pa naj bi šlo predvsem za zmogljive 
elektrificifrane modele. Švedi so 
to strategijo predstavili lani jeseni 
in pokazali prvo študijo polestar 1, 
kupe z zmogljivim hibridnim po-
gonom, ki naj bi ga v proizvodnjo 
vpeljali sredi prihod njega leta. Šlo 
naj bi za omejeno serijo, pozneje 
načrtujejo še limuzino in športne-
ga terenca izključno na elektriko, 
ki naj bi bila malce bolj množična. 
Znamko Polestar bodo v Evropi 
tržili le na skupaj 80 mestih, tudi 
sam način naj bi bil drugačen od 
klasične prodaje, bolj v smeri na-
jema in ponudbe vseh storitev, 
povezanih z avtomobilom, ki bi jih 
opravila tovarna.

Imena, ki smo jih omenili do-
slej in so izšla izpod okrilja večjih 
znamk, imajo tako ali drugače bolj 
športni pridih. Bilo pa je tudi ne-
kaj poskusov v drugo smer. Če je 
recimo Ford v želji po konkurira-
nju bolj premijskim proizvajalcem 
pred dvema letoma dokaj previdno 
uvedel nekakšno podlinijo vignale 
– kar pomeni: več in boljša oprema 
za modele mondeo, S-max, edge in 
kuga –, je bolj smelo v to smer že 
leta 2009 krenil francoski koncern 
PSA Peugeot Citroën, ki je Citroëno-
vemu modelu C3 dodal še značko 
DS in ga naredil bolj šik. 

Leta 2015 je DS postal samostoj-
na znamka, črki seveda ne skrivata 
nostalgije po nekdanji avantgardni 
žabi. Za Evropo so doslej pripravi-
li tri modele (DS3, DS4, in DS5), a 
po uvodnem uspehu zdaj povpra-
ševanje usiha. Prav veliko novosti 
za Evropo namreč že nekaj časa ni 
bilo in lani se je tu prodaja zmanj-
šala za 30 odstotkov na 45 tisoč 
primerkov. Znamka potrebuje vno-
vičen zagon. Videli bomo, ali ji bo 
to uspelo s športnim terencem DS7 
crossback, ki nastaja na Kitajskem 
in naj bi ga v Evropi začeli prodajati 
letos, za Slovenijo pa za zdaj še ni 
nič znanega.

Predstavljamo  Kaj imajo skupnega Cupra, Alpine, Abarth, Polestar, DS?
Zamisli proizvajalcev, da bi iz 
obstoječega arzenala tehnike 
in proizvodnih zmogljivosti na­
redili novo kombinacijo, ki bi 
jim prinesla večji uspeh in do­
biček, nikoli ne zamrejo. Zad­
nja leta je izpod okrilja znanih 
imen vzniknilo kar nekaj »no­
vih« znamk, ki se bolj ali manj 
uspešno prerivajo za prostor 
na avtomobilskem zemljevidu.

Seat je doslej s cupra označeval zmogljive izvedbe svojih modelov. Zdaj 
bo Cupra posebna znamka, najprej z modelom cupra ateca. Foto Seat

Polestar so bile nekoč športne različice volvov. Zdaj je to samostojno ime 
za zmogljive avtomobile, ki jih žene (tudi) elektrika. Foto AP

A110, model lani uspešno oživljene znamke Alpine, zunaj z ničimer ne 
kaže, da za njim stoji športni oddelek Renaulta. Foto Gašper Boncelj

Športne izpeljanke osnov-•	
nih modelov kot začetek 
samostojnih znamk.
Podobni so poskusi v •	
smeri preboja med presti-
žne znamke.
Pot do večjih prodajnih •	
številk ni preprosta, veči-
noma gre za drobne niše.

Novi zimski 
pnevmatiki  
in žebljički

Continentalova družina zimskih 
pnevmatik wintercontact (TS 860 
in TS 850 P) je bogatejša za zelo 
zmogljiv model TS 860 S, ki je 
namenjen športnim avtomobilom 
najvišjega razreda in srednjeevrop-
skim zimskim razmeram. Pnev-
matika, ki jo priporočajo za vozila, 
kot so BMW M, mercedes-AMG in 
podobnim, zagotavlja odlično vo-
dljivost na zasneženih in polede-
nelih cestah, hkrati pa ima majhen 
kotalni upor in kratko zavorno pot 
na suhi podlagi. To omogoča nov 
vzorec tekalne površine, ki na za-
sneženi cesti povečuje trenje med 
pnevmatiko in snežnimi kristali. 
Hkrati ima pnevmatika TS 860 S na 
sredini tekalne površine vzorec, ki 
med zaviranjem na suhem cestišču 
skrajša zavorno razdaljo, kar je 
pomembno med dinamično vož-
njo, kakršni so namenjeni zgoraj 
omenjeni avtomobili. Pnevmatiko 
wintercontact TS 860 S trenutno 
izdelujejo v 14 velikostih za platišča 
s premerom od 18 do 21 palcev in v 
hitrostnem razredu do 270 km/h. 
Preizkusili smo jo na Continentalo-
vem zimskem kampu v Arvidsjauru 
na severu Švedske. V primerjavi s 
prejšnjimi modeli je bila opazna 
predvsem večja vodljivost med 
vožnjo v ovinku oziroma med sla-
lomom na zasneženem poligonu.

Ob tej priložnosti so Continentalo-
vi razvojniki predstavili še izjemno 
mehko zimsko pnevmatiko 
vikingcontact 7, ki je prilagojena 
predvsem skandinavskim zimskim 
razmeram. Preizkusili pa smo tudi 
ježevke nove generacije. Gre za 
Continentalov patent, saj so razvili 
nove, delno gumirane žebljičke, ki 
v primerjavi s klasičnimi za 20 od-
stotkov manj poškodujejo asfaltno 
podlago, vožnja je manj hrupna, 
hkrati pa gumirani žebljički zaradi 
inovativne konstrukcije za nekaj 
odstotkov izboljšajo oprijem na 
zasneženi in ledeni podlagi. G. P.

E pace za 50 kupcev
Jaguar je na slovenskem trgu začel 
tudi uradno prodajati svojega 
drugega in doslej najmanjšega 
športnega terenca, ki nosi ime 
E-pace. Gre za razmeroma kratek 
(4,4 metra), a tudi precej širok (1,9 
metra) avtomobil vabljive oblike. 
V notranjosti prinaša prestižni slog 
in korektno prostornost, tudi v 
prtljažniku, ki zmore sprejeti 577 
litrov tovora. Kakor smo že poro-
čali z mednarodne predstavitve, 
se vozi zelo dobro, tako na cesti 
kot zunaj nje, kjer v štirikolesni 
izvedbi premaga marsikatero slabo 
podlago. Slabša plat je dokajšnja 

masa (1,8 do 1,9 tone). Pri pogonu 
ni presenečenj (električni motor so 
prihranili za prihajajočega I-pacea). 
Razpon moči dvolitrskih bencin-
skih in dizelskih motorjev sega od 
110 kW (150 KM) do 221 kW (300 
KM). Vstopni dizel z močjo 110 kW 
je v ponudbi tudi le s sprednjim 
pogonom, v tem primeru je E-pace 
opremljen s šeststopenjskim 
ročnim menjalnikom in stane 
najmanj 33 tisoč evrov. Največ 
zanimanja naj bi bilo uvodoma 
za nekaj močnejši dizelski motor 
(132 KW), ki ima vselej štirikolesni 
pogon. Če ima še devetstopenjski 
samodejni menjalnik, stane vsaj 
41 tisočakov. Bencinski E-pace ima 
vedno štirikolesni pogon in stane 
od 43 tisočakov navzgor (moč 183 
kW), močnejša izpeljanka (moč 
221 kW) pa najmanj 55 tisoč evrov. 
Računajo, da bodo letos v Sloveniji 
za E-pacea našli 40 do 50 kupcev. 
G. B.
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Nova zimska pnevmatika winter­
contact TS 860 S omogoča dina­
mično vožnjo tudi na snegu.

Na levi je model klasičnega, v ce­
loti kovinskega žebljička, na desni 
pa novega, delno gumiranega.

Kia stinger 
3.3T-GDi 2WD

Bruno Kuzmin,  
besedilo in fotografije

Pozabite na racionalnost, skrom-
nost in nevpadljivost. Tu se piše 
drugačna zgodba. Najmočnejši 
stinger je kot epitom moči, elegan-
ce in vznemirjenja, s katerimi ni 
tako v koncentrirani obliki stregel 
še noben avtomobil s Korejskega 
polotoka. Limuzina, pod katero 
se je podpisal sloviti oblikovalec 
Peter Schreyer, kaže samozavest 
z eminentno masko, dolgim 
motornim pokrovom, položnim 
vetrobranskim steklom, mogočno 
ramensko držo in kompaktnim 
zadkom z dvakrat po dvema 
velikima izpuhoma. Pa ne gre za 
brutalnost, da ne bo pomote! Gre 
bolj za športno eleganco in detajle, 
kot so rdeče obarvane zavorne 
čeljusti znamke Brembo, naka-
zane ali resnične reže za zajem 
zraka, diskretne embleme GT ali 
19-palčna platišča s spredaj 225 
in zadaj 255 milimetrov širokimi 
pnevmatikami.

Nič manj pompozna ni notra-
njost, vendar ne gre za nečimrn 
pristop, s kakršnim nekatere pre-
mijske znamke zagrenijo življenje 
starejšim uporabnikom. V stinger-
ju je vse tam, kjer mora biti – če-

prav bo kdo dejal, da bi bili lahko 
kakšni gumbi ali vzvodi manj 
ameriško veliki. Stvar okusa. Po-
dobno velja za analogno-digitalne 
merilnike, ki jih dopolnjuje zelo 
dober projekcijski prikaz podatkov 
na vetrobranskem steklu – brez 
neposrečenih rešitev z dodatnim 
plastičnim zaslonom. Je pa jasno, 
da sediš nižje, kot bi pričakoval. 
Športna zabela se nadaljuje s sede-
ži, oblečenimi v usnje, od katerih 
je voznikov električno nastavljiv v 
tako rekoč vseh smereh. Stinger je 
hkrati na voljo z večino najnovejše 
varnostne tehnologije, naj gre za 
radarski tempomat s sistemom za 
preprečevanje trka, 360-stopinjski 
prikaz dogajanja okoli avtomobi-
la, ki ga dežne kapljice »mučijo« 
podobno kot tiste v bavarskih li-
muzinah, ali avdiosistem Harman-
Kardon s 15 zvočniki in izhodno 
močjo 720 vatov. Vse drugo se zdi 
klasika; pri najmočnejši izvedbi 
GT je verjetno odveč izgubljati be-
sede o 402-litrskem prtljažniku ali 
pričakovano korektnem sedenju 
na zadnji klopi.

Kot napet roman se berejo 
naslednje številke. Zadnji kolesni 
par poganja 3,3-litrski bencin-
ski šestvaljnik z dvema vrstama 
valjev, ki ju na vsaki strani podpira 
en turbopolnilnik. Ob polnem 
plinu ponuja stroj 272 kW (370 
KM), kar dopolnjuje izjemna 
prožnost od najnižjih vrtljajev 

naprej. Krivulja navora doseže 
največjo vrednost 510 Nm že pri 
1300 vrtljajih in vztraja pri tej 
vrednosti do 4500 vrtljajev. Sledi 
»letenje«. Stinger z osemstopenj-
skim samodejnim menjalnikom z 
dvema robotiziranima sklopkama 

pospeši do 100 km/h v 4,9 sekun-
de. Merilnik hitrosti se ustavi 
šele pri 270 km/h. Če vam to ne 
požene adrenalina v stratosfero, 
ste klinično mrtvi ali pa neomajno 
prepričani, da kaj takšnega zmo-
rejo le nemške superlimuzine. Pa 

se motite! Ta kia se pelje podobno 
lahkotno in natančno kot najbolj 
čislani bavarci.

Pri vsem tem ne gre za surovo 
moč. Gre za hitrost potovanja, ki 
jo v osnovi definira izbira med 
petimi načini delovanja motorja, 

menjalnika in volanskega sistema. 
Stinger je lahko limuzinsko 
uglajen ali športno razgrajaški, ko 
se v najbolj dinamičnem načinu 
samodejno izklopita sistema za 
nadzor trakcije pogonskih koles 
in dinamičnega uravnavanja 

stabilnosti. Takrat je najbolj igriv, 
natančno vodljiv in po potrebi 
zabaven med preskušanjem boč-
nega drsenja. Albert Biermann, ki 
ga je Kia pred tremi leti speljala 
BMW, se po dolgoletnem vodenju 
bavarskega športnega oddelka M 
brez dvoma zelo dobro spozna na 
takšno telovadbo. Ne sprašujte 
o porabi. Je prav takšna, kot je 
realno pričakovati pri avtomobilu 
s 370 KM. Pri pohlevni relacijski 
vožnji se spusti na osem litrov, 
večinoma vztraja med 10 in 12 litri 
in se med »letenjem« približa 15 
litrom.

Stinger dokazljivo ne dopušča 
ravnodušja – naj gre za obliko, 
tehniko ali dejstvo, da potegne do 
270 km/h. Kljub temu bo verjetno 
marsikdo pripomnil, da gre za 
avtomobil za 60 tisoč evrov, ki ni 
nemške znamke. Seveda je to res, 
a kdor bo med kupovanjem »sta-
tusnega simbola« zavil na testno 
vožnjo z njim, ne bo razočaran! Če 
bo pozabil še na kakšen predso-
dek, utegne znamko, o kateri je po-
gosto sanjal, se z njo vozil in nanjo 
prisegal, nepričakovano zamenjati 
z neko drugo, drugačno.

Test  Najhitrejši korejski fastback  
podira pravila

Je izdelek velikih ambicij, pre­
mijskih občutkov, velike hi­
trosti in vrlin gran turismo. Po 
obliki bi bil morda lahko ma­
serati, po voznih lastnostih li­
muzinski BMW. Najhitrejši fast­
back predstavlja najstarejšo 
korejsko avtomobilsko znamko 
v novi luči.

Stinger pomeni za Kio razvojni in filozofski korak naprej. Najstarejša korejska avtomobilska znamka z njim vstopa v svet premijske ponudbe, kjer se pri nas srečujemo predvsem z nem­
škimi imeni.

Notranjost streže z veliko limuzinske prijetnosti in športnosti, brez 
purističnega ekstremizma. Oblikovana je tako, da postavlja v ospredje 
lahkotnost upravljanja.

Zadek ne dopušča ravnodušja: široka ramenska drža, dvakrat po dve 
zajetni izpušni cevi in mogočna oblika s precej romansko obarvanega 
temperamenta.

Zastopnik: KMAG Ljubljana,
Cena: 59.990 € 
Euro NCAP (2017): 
Izpust CO2: 225 g/km

  

Doslej daleč najbolj •	
eleganten avtomobil s 
Korejskega polotoka.
Stinger se pelje lahkotno •	
in natančno kot najbolj 
čislani bavarski tekmeci.
Bencinski šestvaljnik z •	
272 kW (370 KM) poganja 
zadnji kolesni par.
Kdo pri takšnem avtomo-•	
bilu razmišljal o porabi?
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