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Uvodnik

Dyson

M orda ste že slišali ime Dyson. 
To britansko podjetje je bilo 
doslej najbolj znano po 
ciklonskih sesalnikih. Njegov 

prvi mož, 71-letni James Dyson, pa je 
te dni objavil, da bodo leta 2020 začeli 
izdelovati še nekaj drugega – električne 
avtomobile. Pri tem doslej skrbno 
skritem projektu, v katerega so, kakor 
trdijo, vložili 2,3 milijarde evrov, že dve 
leti in pol sodeluje 400 inženirjev. Gospod 

Dyson je dejal, da se 
na področje električnih 
avtomobilov podajajo 
sami, brez sodelovanja 
avtomobilske industrije, 
ki da je že pred leti 

zavrnila njihovo rešitev za dizelske emisije v izpušnih 
sistemih. Očitno postajajo električni avtomobili, ki imajo 
manj sestavnih delov kot klasični z motorjem z notranjim 
zgorevanjem, zanimivi tudi za proizvodnjo zunaj okvirov 
uveljavljene industrije. Tesla je bil le prvi takšen primer, na 
Kitajskem je kar nekaj na novo zagnanih podjetij oziroma je 
njihov kapital prisoten drugod po svetu. 

Datum, ki si ga je postavil Dyson, se sliši kot zahtevna 
naloga, še toliko bolj, če bodo res uporabili naprednejše 
akumulatorje prihodnje generacije, ki jih glavni igralci v 
industriji napovedujejo šele za leto 2025. Iz njegovih besed 
prav tako ne moremo sklepati, za kakšen model gre, saj je 
dejal zgolj, »da nima smisla delati nečesa, kar je videti kot 
tisto, kar delajo vsi drugi«, da pa to ne bo športni avtomobil 
in da ne bo zelo poceni ... Bomo kdaj slišali koga napovedati, 
da bo izdeloval množične nizkocenovne električne 
avtomobile?

Nima smisla delati 
nečesa, kar je videti 
kot tisto, kar delajo  
vsi drugi.

Gašper Boncelj 
o novih igralcih 

pri električnih 
avtomobilih

Stonic je nov križanec za vse številnejše kupce

Aljaž Vrabec

Nekoč grdi raček avtomobilske in­
dustrije je zdaj eden največjih proi­
zvajalcev. Kia je postala ena najbolj 
prepoznavnih znamk, in kot vse 
kaže, se njen pohod navzgor še ni 
končal. Znamka je v zadnjih osmih 
letih ves čas izboljševala prodajo, 
enako bo tudi letos, pri čemer je 
edina na svetu med avtomobilski­
mi znamkami, ki se lahko pohva­
li s tem dosežkom. Samo v letu 
2017 je njena prodaja zrasla za 7,8 
odstotka, do konca koledarskega 
leta pričakujejo 470.000 prodanih 
avtomobilov. Modeli cee'd, sporta­
ge, optima, rio, sorento, soul, niro 
in picanto zajemajo širok spekter 
kupcev, a pri južnokorejskem pro­
izvajalcu pravijo, da svoj najmoč­
nejši adut šele pošiljajo na trg.

To jesen tako tudi na slovenske 
ceste prihaja povsem nov me­
stni križanec kia stonic. Razred 
šport nih terencev vztrajno raste, 
in to v vseh mogočih velikostih, 
zato ni nobeno presenečenje, 
da skoraj vsi proizvajalci pripra­
vljajo nove križance, medtem ko 
pozabljajo na nekoč priljublje­
ne družinske enoprostorce. Do 
konca desetlet ja naj bi križanci 
zavzemali že desetino celotne 
evropske prodaje, saj se kupci 
množično odmikajo od tradicio­
nalnih avtomobilskih oblik. Tudi 
strokovnjaki pri Kii pričakujejo, 
da bo stonic »kradel« stranke v 
drugih avtomobilskih razredih. 
Manjših in večjih.

Stonic ima enako osnovo kot 
novi rio, zato je jasno, da bo spe­
ljal nekaj kupcev tudi znotraj bla­
govne znamke Kia. V primerjavi z 
riom je daljši za 9,5 centimetra in 
višji za štiri centimetre. Pri zuna­
nji obliki je takoj opazna podob­
nost z drugimi kiami, predvsem 
zadaj spominja na sportagea. 
Spredaj so vidne bolj agresivne 
poteze, saj so oblikovalci posku­
šali doseči podobnost s tigrovim 

nosom. K privlačnemu videzu 
pripomorejo še nekateri oblikov­
ni dodatki, kot sta strešna vzdol­
žna nosilca. 

Na vseh področjih potrošništva 
velja načelo, da si kupec želi čim 
bolj unikaten izdelek, zato tudi 
avtomobilske znamke ponujajo 
vse več možnosti personalizaci­

je. Pri stonicu bo tako na voljo do 
dvajset različnih barvnih kombi­
nacij, saj je lahko streha obarvana 
drugače kot preostala karoserija. 
Manjša težava je zgolj to, da bodo 
slovenski kupci prve dvobarvne 
stonice prejeli šele po novem letu, 
do takrat bodo na voljo le eno­
barvni. V več odtenkih je lahko 

tudi notranjost, saj lahko v dru­
gačnih barvah izstopajo okrasne 
letvice. Kljub temu je notranjost 
že znana, je namreč skoraj pov­
sem enaka kot pri riu. Armaturna 
plošča je preprosta in pregledna, 
voznik hitrospozna logiko posta­
vitve gumbov, zgledno je upora­
ben tudi osrednji zaslon na dotik, 

prav tako je okoli potnikov dovolj 
odlagalnih površin za pijačo, pri­
grizke, mobilnike, ključe … 

Kakor se za športnega terenca 
spodobi, je položaj sedenja višji in 
pregleden. V kabini je povsem do­
volj prostora za štiri odrasle potni­
ke, ki se lahko brez težav vozijo več 
ur. V prtljažniku je prostora za 352 

litrov, ob podrti drugi klopi pa do 
1155 litrov. 

V motorni posadki so na voljo 
trije bencinski motorji z močjo 62 
kW (84 KM), 74 kW (100 KM) in 88 
kW (120 KM). Najšibkejši bencinar 
deluje v povezavi s petstopenjskim 
ročnim menjalnikom, močnejša 
imata šeststopenjski menjalnik, 

enako tudi edini dizelski motor z 
81 kW (100 KM), vsi stonici pa bodo 
gnani le na prednji kolesi. Prvi pri­
merki bodo na slovenske ceste zape­
ljali konec oktobra. Natančne cene 
bomo izvedeli v prihodnjih tednih 
na uradni slovenski predstavitvi, 
zato samo za orientacijo: v Nemčiji 
bo začetna cena 15.790 evrov.

Prvi kilometri  SUV na osnovi modela kia rio, od katerega pa je malo daljši in predvsem višji
Kia je v zadnjem desetletju na-
redila morda celo najdaljši ko-
rak naprej med vsemi avto-
mobilskimi proizvajalci, zato je 
treba nameniti pozornost na-
povedi, da najuspešnejši model 
južnokorejske znamke šele pri-
haja na evropski trg. To naj bi 
bila kia stonic, pri čemer ni no-
beno presenečenje, da gre za 
novega mestnega križanca.

Pri stonicu bo mogočih do dvajset različnih barvnih kombinacij, saj boste za streho lahko izbrali drugačno barvo kot za preostalo karoserijo. Foto Kia

Sedi se višje, pritegnila pa naj bi tudi ureditev notranjosti v več barvnih 
odtenkih. Foto Kia

Stonic ima enako osnovo kot novi rio, zato je jasno, da bo nekaj kupcev speljal tudi znotraj blagovne znamke 
Kia. Foto Aljaž Vrabec

V prtljažniku je prostora za 352 litrov, ob podrti drugi klopi do 1155 
litrov. Foto Kia
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Hondina vizija 
športnika prihodnosti
Honda je nedavno napovedala 
predstavitev prototipa športne-
ga avtomobila, ki ga bo v celoti 
poganjala elektrika. Sports EV 
concept, kakor so ga poimenovali, 
bodo javnosti prvič pokazali konec 
oktobra na avtomobilskem salonu 
v Tokiu. Kakor pravijo v Hondi, 
gre za avtomobil, ki se bo podal 
v katerikoli življenjski slog in je 
ustvarjen za veselje v vožnji, saj je 
razvojni ekipi uspelo spretno zdru-
žiti električni pogon in tehnologije 
umetne inteligence v kompaktni 
karoseriji. 
Sicer pa bo Honda na tokijskem 
sejmišču poleg omenjenega 
športnika pokazala še urban EV 
concept, ki smo ga prvič videli na 
nedavnem frankfurtskem sej-
mu, linijo motociklov super cub, 
ki letos praznuje 60 let in 100 
milijonov izdelanih vozil, Hondin 
koncept osebne mobilnosti neuV 
in novi model CR-V – oba bodo 
japonski javnosti pokazali prvič.
Bl. Ko. 

Toyota, Mazda in 
Denso za elektriko
Japonski avtomobilski velikan 
Toyota je ta teden napovedal 
ustanovitev novega skupnega 
podjetja z avtomobilsko družbo 
Mazda in dobaviteljem Densom za 
proizvodnjo baterijskih električnih 
avtomobilov. Toyota bo imela v 
njem očitno glavno besedo, saj bo 
v podjetju z imenom EV Common 
Architecture Spirit njen delež 

znašal kar 90 odstotkov, drugima 
dvema partnerjema pa bo pripadlo 
po pet odstotkov. Projekt naj bi 
bil odprt tudi za druga avtomobil-
ska podjetja in dobavitelje. Kakor 
je znano, je imela Toyota dolga 
leta precej odklonilen odnos do 
baterijskih električnih avtomobilov 
in je bila najbolj osredotočena na 
zanjo uspešni hibridni pogon, za 
prihodnost pa na vodik in gorivne 
celice, tako da zadnja poteza vsaj 
malo obrača njen kompas. G. B.

Opel postopoma 
s Peugeotovimi 
motorji?
Prvi razvojnik francoske avto-
mobilske skupine PSA Peugeot 
Citroën Gilles Le Borgne je za za 
Automobilwoche povedal, da 
bodo za Oplovo modelsko linijo 
postopoma začeli uporabljati voz-
ne osnove in motorje skupine PSA. 
»To se ne bo zgodilo čez noč, za to 
bo potrebnih nekaj let,« je menda 
dejal Le Borgne. Ob tej napove-
di se pojavlja kar nekaj vprašanj 
tudi glede bodočega električ-
nega programa. Dobave Oplove 
e-ampere, ki jo izdeluje Oplov 
dosedanji lastnik General Motors 
v ZDA, so namreč zelo majhne, 
in kakor nam je nedavno povedal 
prvi mož Opla Michael Lohscheller, 
se pogajajo, da bi teh avtomobilov 
dobili več. Po drugi strani je PSA 
investitorjem skupine nedavno 
naznanil, da bodo leta 2019 v novi 
generaciji modela peugeot 208 in 
DS3 crossback poleg konvencio-
nalnega uvedli baterijski električni 

pogon, leto pozneje pa ga bo 
dobil še peugeot 2008. Kakor je že 
pred časom v poslovnem načrtu z 
naslovom Push to Pass napovedal 
izvršni direktor skupine PSA Carlos 
Tavares, bo imelo podjetje do leta 
2021 na trgu sedem priključnih 
hibridov in štiri povsem baterijske 
avtomobile. Videli bomo, koliko jih 
bo vozilo pod Oplovo znamko in 
čigava bo tehnika.

Kitajska stopnjuje 
električni pritisk
Kitajska stopnjuje pritisk na 
avtomobilske proizvajalce, da bi 

pospešili elektrifikacijo avtomo-
bilov. Državne oblasti namreč 
zahtevajo, da se bodo morali 
proizvajalci podrediti kvotam, in 
sicer bodo morali od leta 2019 kar 
deset odstotkov prodaje ustvariti 
z električnimi avtomobili. Težnja 
Kitajske je, da bi prevzela vodilno 
vlogo na področju električne 
pogonske tehnike, seveda pa bi z 
večjim deležem električnih vozili 
v prometu hkrati pripomogli k 
manjši onesnaženosti zraka v naj-
večjih mestih. Prvotni časovni na-
črt je bil še zahtevnejši, namreč, 
da bi sicer za odtenek nižje kvote 
začele veljati že prihodnje leto, 

a so ga verjetno tudi po pritisku 
proizvajalcev spremenili. Nasle-
dnji cilj oblasti je, da bi leta 2025 
električni avtomobili in priključni 
hibridi predstavljali kar četrtino 
prodaje. Po tem lahko sklepa-
mo, da so s kitajskimi zahtevami 
povezane tudi velike električne 
napovedi različnih zahodnih, 
posebno nemških proizvajalcev. 
Nemške znamke so namreč na ki-
tajskem trgu, ki je z letno prodajo 
24 milijonov vozil že nekaj let naj-
večji na svetu, močno uveljavljene 
in tam ustvarjajo pomemben 
delež zaslužka. 
G. B. 

Novice

DOBER
LIZING
Tako enostavno je: vi se posvetite
svojemu novemu avtomobilu,
vmes pa bomo mi poskrbeli za vse
drugo: financiranje (lizing ali kredit),
zavarovanje in registracijo. Vse bo
opravljeno temeljito, hitro in ugodno.

NE POTREBUJETE 9
ŽIVLJENJ, DA BI IMELI

Avto izberite vi,
vse drugo uredimo mi.

Pokličite nas na brezplačno številko 0801339 ali
obiščite summit-leasing.si
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