TRZISTE Sto se kupovalo u 2020.

STONIC SMIJENIO VITARU

PRIVATNI KUPCI, NAKON GODINA NAKLONOSTI VITARI, IMA JU NOVOG FAVORITA - KIJU STONIC

Na valu prodajne akcije poziciju
najprodavanijeg auta privatnim osobama

oSla godina ni po ¢emu ni-
je bilanormalna. Hrvanje s

kilava turisticka sezona i smanjen
dolazak avio turista iz udaljenijih

MODELI KOMADA  UDIO MARKE KOMADA  UDIO
_1.§koda0ctavia 2403 6,7% 1. Volkswagen 5638 15,6%

osvojila je, pomalo iznenadujuce, Kia
Stonic. Ukupno su, medutim, ponovo
najbolje prosli Skoda Octavia i Volkswagen.

pandemijomisnaZzni potre-
si ostavili su duboke oziljke, ajedna
od najvecih kolateralnih Zrtava je i
biznis s automobilima. Pod udarom

zemalja, nakon silaska s aviona ori-
jentiranih unajmljivanju automo-
bila. Suma Sumarum, registrirano
je 36.084 novih automobila, odno-
sno 26. 854 primjeraka ili 42, 6 po-

| 2. VW Polo
3. Renault Clio 3

5. Dacia Duster

1272
1246
1008

993

3,5%
3,5%
2,8%

I 4. Dacia Sandero .

2,8%

2. Skoda
3. Renault
4. Dacia
5. Suzuki

4862
3095
2213
1851

13,5% B

8,6%

61% g

51%
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GRADSKIMINI

Najmaniji automobili zadrzali su prisut-
nost na razini iz 2019. godine, a nema
promjena niti na vrhu poretka - Fiat je
i dalje glavni. Medu najprodavanije su

usliIgnis i 10, a ispao je Up.

TRZISNI

UDJEL
1. Fiat 500 683
2. Fiat Panda 410
3. Suzuki Ignis 375
4. Renault Twingo 347
5. Toyota Aygo 151

* % %

NIZAKLASA

Tradicionalna niza klasa, uz povisene
modele ovog segmenta, ostaje najcesci
izbor hrvatskih kupaca. Na vrhu je doSlo
do smjene, Polo je u samom finiSu pre-

Sto se kupovalo u 2020.

Privatni kupci

[ ] [ ] [ ] om @ [ ]

Stonic je novi miljenik gradana

Cetiri godine zaredom drala je Suzuki Vitara titulu najprodavanijeg modela privatnim kup-
cima, no 2020. je potisnuta u drugi plan. Novi miljenik je Kia Stonic, a smjena na vrhu ima
svoju pozadinu. Prvenstveno financijsku, za prosjecnog hrvatskog kupca najceSce i odlucu-
jucu. Ukratko, Stonic je pojeftinio, a Vitara poskupjela. Pozadina svega je s jedne strane ak-
cijsko snizenje cijena Kije tijekom koje Stonic starta vec¢ na 104.990 kuna (1.2/84 KS), a s
druge uvodenje blagohibridne tehnologije u napredniju i opremljeniju Vitaru, $to je utjecalo

Octavia je veé

godinama favorit

Poslovni kupci

Skoda Octaviai
poslovnjacivole
sejavno

Visoko rangirana i cijenjena i kod privatnih
kupaca (na Cetvrtom mijestu, dijelom i na
racun vrlo povoljnih cijena odlazeceg
modela sredinom godine), Octavia ve¢
godinama drZi poziciju najprodavani-
jeg modela kad su u pitanju poslov-
ni kupci, odnosno pravne osobe.
Kao kvalitetan, pouzdan i zahvalan
g automobil univerzalne funkcionalno-
sti afirmirala se prije desetak godina
u policijske svrhe, a sve nakon toga je
povijest. Velike i male flotne nabave vecih
ili manjih tvrtki, drzavnih institucija ili rent-a-
car agencija, jednostavno ne mogu proci bez
sudjelovanja Octavije, vrlo popularne i u ka-
ravanskoj izvedbi. Vazna karika uspjeha jest
i rasprostranjenost servisne mreze diliem

VISA SREDNJA

U Klasi poslovnih limuzina sve je isto
kao prije, osim zamjene na drugoj pozi-
ciji. Mercedes je ovaj put prodan u vise
primjeraka nego BMW, dok Audi ostaje
prvi izbor poslovnjaka i institucija.

TRZISNI

UDJEL ()

1. Audi A6/A7 122

2. Mercedes E-klasa 76

3. BMW serija 5 53

4. Volvo serija 90 33

5. Mercedes CLS 14
*x k X

VISOKA KLASA

Niti Audi, niti Mercedes, niti BMW, ve¢
— Porsche. | to dva na vode¢em mjestu,
karizmatiéna Panamera i brutalni elek-
tricni Taycan. Bogatasi, Cini se, imaju

Hrvatske, Sto je tvrtkama Ciji su automobili
stalno u pogonu vazan faktor koji igra veliku
ulogu. Ponekad i vecu od same startne cije-

nova poimanja luksuznih limuzina.

A N

na cijenu. Naime, poCetna verzija (1.4 T/129 KS) koSta 130.545 kuna. Kome moderna teh-
nologija ne znadi puno ili ¢ak zazire od nje i pritom ne pati na snagu, jeftiniji i zgodan cro-
ssoverski, blago poviSeni Stonic sa 7 godina garancije, logican je izbor. Medu prvih deset

N medu ozhiljnijim
# limuzinama. Velike i

tekao lanjskog lidera Clija.

B 3 Passat je prui

flote éesto Cin

3 Cak je Sest SUV-ova ili crossovera, a kad su u pitanju brendovi, Volkswagen i Skoda_ ostaju Polo ilfli_o, _%lssie:a B(raoerlﬁjgarias.tgash?/glgg;ﬁ\é?gﬁgi(gCpeélgtlit#]gg(re?: TROZ:SZNI
TRZISNI Emnjqn izbor. | ovdje treba istaknuti Kiju, koja je u finalu skoCila na trece mjesto, najbolje ot- Volkswagen ostaje najragirenija marka. UDJEL
ako je prisutna na hrvatskom trzistu. Jedina je marka kojoj je prodaja rasla! i TR -
1. VW Polo . Porsche Panamera
2. Renault Clio 1246 MODELI KOMADA  UDIO MARKE KOMADA  UDIO MODELI KOMADA  UDIO | MARKE KOMADA  UDIO 1. Porsche Taycan 13
3. Dacia Sandero 1008 1. Kia Stonic 665  42% 1. Volkswagen 1853 11,7% 1. Skoda Octavia 1836  9,0% 1. Volkswagen 3785 187%  S-AudiA8 9
4. Opel Corsa 716 2.DaciaSandero 649  41% 2. 3Skoda 1584 10,0% 2. VW Polo 969  48% 2. Skoda 3278 162%  -3-Mercedes S-kiasa 3
5. Toyota Yaris 527 3.VW T-Gross 630 40%  3.Kia 1439 9.1% 3.RenaultClio 797  3,9% 3.Renault 1895 o049  --BMWserlia7 5
* k% 4.8kodaOctavia 567  3,6% 4. Suzuki 1307 8.2% 4. VW Golf 739 36% 4. Opel 1016 50% * k%
KOMPAKTI 5. Dacia Duster 522 33%  5.Dacia 1251 79% 5. Fiat 500 635  31% 5.Fiat 1002 49% NONOVOLUMENI
Kompakina klasa, takoder u vrhu po za- 6. Suzuki Vlt.ara 496 3,12/0 6. Hyundai 1213 7,6% 6. Dacia Duster 471 2,32An 6. Dacia 962 4,7% K'?Sa koja svug_dje u svijletu svakq godine
stupljenosti, ostala je na prijagnjim posto- 7. Renault Clio 449 2,8% 7. Renault 1200 7,6% 7. Opel Corsa 465 2,3% 7. Peugeot 924 4,6% uzima sve manje udjela Istu sudbinu do-
cima, uz jaku dominaciju Skode Octavije. 8. Toyota Yaris 430 2,7% 8. Toyota 964 6,1% 8. VW Passat 443 2,2% 8. Seat 868 4,3% Z|vIJava na hrvatskom Itmstu. U ps)retlku,
Njenom uspjehu su pridonijele i nize cie- 9. Skoda Kamiq 412 26% 9. Peugeot 679 4,3% 9. VW Tiguan 405 2,0% 9. Audi 711 35% (SR LS
ne odlazeceg modela, sredinom godine. 10, YW T-Roc 370 23%  10.Gitroen 674 43% 10.SkodaScala 385 1,9% 10.BMW 604 343  Uoenovalputprodavaniiod Forda.
; OSTALI 5190 67,3% OSTALI 12164  23,3% OSTALI 13.080 64,7% OSTALI 5090 251%
UKUPNO 15.859 100% UKUPNO 15.859 100% UKUPNO 20.225 100% UKUPNO 20.225 100%
s Gy L
1. Skoda Octavia 2403 marka Volkswagen. Deseti put za- (5132 auta). U svemu tome nadrlja- statistika prati taj dio strukture tr- e 2 T 1. VW Touran 399
2. VW Golf 979 redom! Nisu, medutim, manje po- le suidrzavne financije. Na temelju ziSta. Kako je doslo do rasta proda- K?!'?]C.l po.vecah' 2. Mercedes B-klasa 104
3. Skoda Scala 504 Io sla imali samo prodavaci novih au- manjeg broja uplata naratun PDV-a je, unatoc rastu nezaposlenih i sma- trzisniudio 3. Renault Scenic 44
4. Renault Megane 444 _ tomobila. Slabiju potraznju biljezili i troSarina drzavni proracun izrav- njenju mjesecnih primanja dijelu jos _ Ve¢ desetliecima njiemacki automobili uzi- 4. Citroen C4 SpaceTourer 30
5. Hyundai i30 299 [EEOTEg  Suitrgovcirabljenimaizuvoza,do-  noje ostao bez najmanje jedne mi- uvijek zaposlenih? Prije svega, sta- vaju najbolji status kod hrvatskih kupaca, a 5. Ford C-Max 8
* % % duSe unesto manjim, aliidalje pri- lijarde kuna, a neizravno, racuna- rost voznog parka opasno se pribliZi- 2020. potvrdila je tu naviku. Udio im je ma- * % Kk
licno ozbiljnim razmjerima. Uve- juliseiprateciposlovi oko kupnje, la 14 godina, ¢ime je hrvatski vozni :\(l)aezgt’a%“':adrgl'Jtensukl(J)\gggﬂ!'\g [r?étrrl?;rigjlﬁa >
SREDNJA KLASA zeno je iprodano 58.538 rabljenih, registracije, osiguranjaiodrzavanja park jedan od najstarijih u Europ- [IHED REMA I NIZA KLASA SUV
i n . . A ’ FAR =S A . . Toliko Bentl valu jakog uspona Kije te Skodi, koja sama Mal ik B !
Passat je godinama neosvojiva tvrdava Sto je 23.866 automobila ili 29 po- automobila, ivise. . skoj uniji. A to je samo prosjek. Na ima trzi$ni udio skoro kao svi japanski bren- ?QT'EOSTJ?/O' IKiasa C'JBHOE’”O ”SJIDO‘
konkurenciji, pa niti 2020. nije doslo do sto manje nego 2019. godine. Uko- U svemu tome dogodio se feno- nasim cestama svako malo se vida- | RRAGEREIT oy 7zjedno. VOUniih SV 1 Crossover automobiia po-
iene. Na valu osjetno nizih ciiena X - : : s N . S . . viSene koncepcije dogurala je do naj-
promjene. | o dJ' \ jen nacnici, zbrojimo li prodajunovihi men kojeg je malo tko, ma zapravo ju malaksali primjerci stari po 20 1 [Urus i Ferrari] prodavanije. Vitara je, medutim, nakon
gfogjc:a Lijs?)ﬁ\(/:go gl\%/?/ s%(?ijga?, e dilje- rabljenih, bilanca pokazuje ukupno  nitko nije ocekivao: poraslaje proda- viSe godina, na pragu statusa oldti- niza godina liderstva ostala bez titule.
: 94.622 prodana automobila, odno- janovih automobila privatnim kup- mera, narocito u slabije razvijenim  ggrm S

TRZISNI
UDJEL

1. VW Passat

492
2. BMW serija 3 252
3. Skoda Superb 228
4. Mercedes C-klasa 133
5. Audi A4 119

10

sno 50.720ili 34,9 posto manje ne-
g0 2019. Dio uzroka leZi u najavi ko-
rekcije troSarina od I. sije¢nja 2021.,
pa je dio kupaca prebacio kupnju s
kraja proSle na pocetak ove godi-
ne. Posljedi¢no tomu, bas je prosi-
nac bio najslabiji mjesec (2078 re-
gistracija), dok je najviSe isporuka
i registracija zabiljeZeno u srpnju

cima! Sitno, ali - jest. Na privatne
osobe registrirano je 15.859 novih
automobila, odnosno 686 primjera-
kaili 4,5 posto viSe nego 2019. S ob-
zirom na pad prodaje pravnim o0so-
bama za ¢ak 27.540 auta ili 57 posto,
udio privatnih kupaca u ukupnoj
prodaji tako je doSao do rekordnih
44 posto, najvise otkako sluzbena

sredinama. Takvih koji u nekom tre-
nutku stanu, a popravak im, s obzi-
rom na njihovu simboli¢nu trziSnu
vrijednost viSe nije isplativ, ima sve
viSe. U tom slu¢aju, nema druge ne-
go okrenuti se kupnji, kako vidimo,
ne samo novijeg rabljenog, nego i
potpuno novog auta kao dugoroc¢ni-
jeg rjeSenja problema. A tu nastupa

Njemacka
30,6%

)

i N

21,6 %

TRZISNI
UDJEL

1. Dacia Duster 993

2. VW T-Cross 937
3. Kia Stonic 802
4. Suzuki Vitara 715
5. Renault Captur 702

11



KOMPAKTNISUV

| ova kategorija je rasla. Kad bi joj pri-
brojili klasicne kompakte dolazimo do
36,8 posto udjela, a zajedno s nizom
klasom, standardnom i poviSenom to je
87,9 posto trzista!

TRZISNI
UDJEL -
1. VW T-Roc 667
2. VW Tiguan 575
3. Nissan Qashqai 403
4, Skoda Karog 363
5. Audi Q3 322
* % *
SUVSREDNJA KLASA

Nimalo jeftina nije ova klasa, ali i za ovim
automobilima interes je u porastu. Skoda
Kodiaq je ponovno svima poSteno uzeo
mjeru pruzivsi mocan izgled i dobru kva-
litetu po fer cijeni.

3,9%

TRZISNI

UDJEL ,‘
1. Skoda Kodiaq 409
2. Toyota RAV4 230
3. BMW X3/X4 118
4. Vlolvo XC60 112
5. Mazda CX-5 77
* % %k

LUKSUZNI 4x4

Cak je i ovako skupim automobilima udio
na trziStu blago porastao. Na vrh je isko-
¢io novi GLE, ali zapaZen nastup je imao
jo$ skuplji Porsche Cayenne, zahvaljujuci
novoj trendovskoj izvedbi Coupe.

TRZISNI

UDJEL
1. Mercedes GLE/Coupe 100
2. Porsche Cayenne/Coupe 65
3. VW Touareg 65
4. Audi Q7/Q8 64
5. BMW X5/X6 62

* % %

MPV PUTNICKI

Zbog njihovih teretnih i kombiniranih
N1 izvedbi koje se ¢esto vidaju, reklo bi
se da ih ima viSe, ali klasicne putnicke
izvedbe ovih prostranih viSenamjenskih
modela zapravo su relativno rijetke.

i ==

0,6 %
TRZISNI
UDJEL

1. Peugeot Rifter 44
1. Dacia Dokker 44
3. Citroen Berlingo 33
4. Dacia Lodgy 27
5. Opel Combo 26
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Sto se kupovalo u 2020.

Elektri¢nih sve vise

Skodin mali elektri¢ar

iznenadio razvikane favorite

Tko prati scenu automobila na struju, sjetit ée se pogetka godine i Skodine
senzacionalne cijene za mali elektricni Citigo od 123 tisuce kuna. S obzirom
da je Volkswagenov pandan e-Up bio osjetno skuplji, Skodina cijena formirana
u svrhu promocije njene elektricne strategije u bliskoj buduc¢nosti, izazvala je u
prvi mah nevjericu, a potom i konkretni prodajni u¢inak. U samo nekoliko da-
na kompletna koli¢ina za ovu godinu je — rasprodana. A sretnici koji su uspje-
li zgrabiti drzavni poticaj odvezli su na kraju doma elektricni Citigo za manje od
100 tisuca kuna. Sli¢na financijska konstrukcija vrijedila je za Twingo, a me-
du one s najviSe registracija usao je i Volkswagenov vjesnik buducnosti ID.3.
Zanimljivo je pritom da je Nissan Leaf, kao jedan od pionira masovnije elektri-

fikacije, u novoj generaciji ostao na samo 10

registracija. Na koncu, Tesla je konaéno otvo- [N NN QTIHN]

rila ured u Zagrebu, s prateCom web strani- 1, Skoda Citigo

150

com i komunikacijom, pa se Muskovi automo- ‘9 Hyundai Kona

111

bili sada mogu kupiti i u nasoj zemlji. Ukupno 3. Renault Twingo

72

je u2020. registrirano 539 elektricnih mode-
la (lani 193), pa im je trzi$ni udio porastao sa 4 VW ID.3

36

0,3 na 1,5 posto. 5. Tesla Model 3

29

I
NAJPRODAVANIJI HIBRIDI

1. Suzuki 1017
2. Toyota 757
3. Audi 217
4. Fiat 78
5. Porsche

_ novi moment: krediti raznih vrsta,
razvijenih i slabije kreditne kartice ileasi de ni-
TRy <reditne kartice ileasing ponude ni-
nikad nije bio kad nisu bili dostuppl]l 1 povoljniji
veci. U Zagrebu nego Sto su danas. Ni sprega proda-
i Zagrebackoj vacCaibankara nikad nije bila masto-
TEIUIITENE  vitija u privlacenju potencijalnih ku-
Je 15.358 auta, paca na takav vid kupnje i sve veci
eOnesNekiZ.8 broj kupaca uzima auto na rate ovog
LLRRLILEILIE] i o0 tipa. Placanje s odgodom, da
broja. Najmanije, & tpa. ) . 5 . L

CTTRGATIETE S¢ D€ zavaravamo, prisutnojel kvod
OS] rabljenihisvi, Cak i oni mali meSe-
udjela) tariu Zicina pijesku, danas nude ta-

kvu vrstu financijske transakcije.
Kod privatnih kupaca isplivao je
jo$ jedan zanimljiv moment: Kia
Stonic je nakon cetiri godine kra-
ljevanja Suzuki Vitare skinula s tro-
na japanskog konkurenta! Za mno-
ge je to iznenadenje, ali prica ima
konkretnu pozadinu: Stonic je ispli-

vao na povrsinu na valu velike pro-
dajne akcije sniZenja cijena i ¢iScée-
nja zaliha (jo$ uvijek traje, pocetna
verzija koSta 105 tisu¢a kuna) dok
Vitara placa ceh uvodenju mildhi-
bridne tehnologije u turbomotore i
posljedi¢no tomu dosta viSe cijene
nego u vrijeme najvece popularno-
stisatmosferskim motorima.
Upravo hibridi sve viSe dolaze do
izrazaja, dok dizelas$i postupno od-
laze u drugi plan, barem $to se ti-
Ce niZe i kompaktne klase. Hibridi
svih vrsta uzeli su 6,9 posto trZzi-
Sta, dizeli se drZe na nekad nepoj-
mljivo niskih 34,8 posto, dok su
najzastupljeniji benzinci sa 54,9
posto, debelo dominantni upravo
u najprodavanijim klasama, nizoj
i kompaktnoj. Elektri¢ni, unatoc

Ekspanzija hibrida
Blagohibridna
Vitaraihibridne
Toyote vode kolo

Hibridizacija pogona uzima maha i uskoro
gotovo da viSe nece biti modela s motorom
bez jednog od sustava elektricne asistencije,
bio to blagi, klasi¢ni ili punjivi hibrid. Primjer

ve¢ imamo: kompletna Suzukijeva gama mo-
dela, od minija Ignis preko Swifta i popularne

Vitare do karavana Swace i terenca Across,

ima neku vrstu hibridnog pogona. Rezultat je

tu: Suzuki je marka s najvecim brojem pro-
danih hibrida, premda treba bit fer i reci da
je mahom rije¢ o blagim hibridima, pretezno

Vitari i Swiftu. U kategoriji pravih hibrida naj-

rasprostranjenija je Toyota, ije strujom pot-
pomognute verzije Yarisa, Corolle i poseb-
no RAV-a4 ¢ine dominantan dio prodaje ovih
modela. Ukupno je prodan 2491 hibrid ra-
znih brendova, ¢ime se doSlo na zamjetnih
6,9 posto trzista.

medijskoj propagandi, nisu do-
segli viSe od 1,5 posto, a plinasi s
tvornickom instalacijom, medu
kojima dominira Dacia, uzimaju
2 posto trzi$ta. A najvise automo-
bila, rekordnih 42,6 posto ili go-
tovo svaki drugi je ocekivano, re-
gistrirano u Zagrebu i Zagrebackoj

Zupaniji. Premium marke su ta-
koder na svojoj kozi osjeti-
le oprezniji pristup kupaca i
ubiljezile padove u prodaji,
s iznimkom Jaguara i na-
rocito Porschea. Skupih |
sportskih brendova! Nje- s
macka marka prodala je &
137 automobila, 22 viSe ne-
go lani, medu njima najvi- '\
Se Cayennea (65) te ¢ak 21 pri-
mjerak nove g11-ice. |

Prodajarabljenih
pala 29 posto, ali

Golf jeidalje kralj

Na udaru smanjene potraznje nasli su se i rabljeni iz uvoza. Realizirano
je 58.535 primjeraka, zamjetnih 29 posto manje nego rekordne 2019., no
jedno je ostalo konstanta: VW Golf Sedmica i Passat ostaju kraljevi uvoza

tkako smo 2013. godine
postali ¢lanica Europ-
ske unije odlazak u ino-

zemstvo, pretezno Njemacku kao
obecanu zemlju za pronalazak ra-
bljenog auta, postao je nacional-
ni sport Hrvata. Kako privatnih
osoba, tako u jos vecoj mjeri tvrt-
ki, malih i velikih, kojima je to
osnovni ili jedan od bi-
znisa. Medutim, nakon
rekordnih 82.404 |
uvoza u 2019. go- g
dini, u prosloj je
nastao zastojiz do-

bro poznatih ra- S Z6° 151476\

zloga prvenstveno
pandemije i opceg
lockdowna, a dije-
lom i teSkih potresa. Kod dobrog
dijela gradana sve to je bacilo kup-
nju auta, pa i rabljenog, u drugi
plan. U konacnici, smanjeni uvoz
je rezultirao sa 58.535 registraci-
ja, 29 posto manje nego godinu
prije. Medutim, pandemija i po-
tresi nisu jedini faktori smanje-
nog uvoza kad je u pitanju nase
trziste. Pojedini ve¢i hrvatski tr-

o~

-
W e

e

govci upozoravaju na novu poja-
vu s kojom se susre¢u: na zapad-
nim trzistima sve je teZe doci do
dobrog, sacuvanog i odrzavanog
novijeg rabljenog s umjerenom
kilometraZom, koji im ne bi kom-
promitirao ovdasnju reputaciju.
Naime, potraznja za takvima je i
na zapadu u porastu, pa cijene ra-
stuiisplativost uvoza ni-

je kao prije i sve CeSce
postaje upitna. Nije
§® da se ne moze nadi,
8 alisverijedeiteZe.
| RijeSenje? Rablje-
ni se sada traZe i
na trzistima sred-
nje iisto¢ne Euro-
pe. Ono §to je, me-
dutim, ve¢ godinama konstanta,
nije se promijenilo: Golf, u sadas-
nje doba to je Sedmica te Passat
ostaju najtrazenija uvozna roba.
Svabo je Svabo... Sto se tice trgo-
vine rabljenima unutar hrvatskih
granica, procjenjuje se da je obav-
ljeno oko 250.000 kupoprodaja,
$to bi bilo oko 12 posto manje ne-
go godinu ranije. ]
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MODELI KOMADA
1. VW Golf ViI 5298
2. VW Passat 2268
3. Renault Megane 2267
4. BMW serija3 1919
5. Renault Clio 1906

6. Audi A4 1806
7. Ford Focus 1493
8. Audi A3 1442

9. Opel Astra 1392
10. VW Polo 1324
Ostali 26.557
UKUPNO 58.535

MARKE KOMADA

1. Volkswagen 10.749
2. Renault 6628
3. BMW 5417
4. Audi 5135
5. Mercedes 4489
6. Ford 4062
7. Opel 3246
8. Peugeot 2855
9. Skoda 2126
10. Nissan 1574
Ostali 12.257
UKUPNO 58.535




